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Objetivo

Diferenciar la evolucion de las teorias de comunicacion
desde sus inicios en la sociedad de masas y los nuevos
paradigmas en la sociedad de la informacion.

Introduccion

En la Tercera Revolucion Industrial o la Revolucion
Tecnologica existen varias caracteristicas como la
renovacion y almacenamiento de energias; pero para
nuestro aprendizaje nos centraremos en 2
caracteristicas: la primera que es la concepcion de la
Red o la Smart grid, la red inteligente y la
automatizacion de las cosas gracias a la informatica.
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Tercera Revolucion Industrial Siglo XX hasta la actualidad

Dejamos de analizar a

la sociedad como una
masa a visualizarla a

una sociedad que

La evolucion del

Internet a la World ,
tiene acceso a la
. . Wide Web (WWW. O inf i
Aparicion del Internet la Web) en los afios Informacion.
que en 1969 era 90 bi
conocida ARPANET. . C?:I"e"a un cambio

Aparecen empresas

como Apple (1976),
IBM (1981)

Tercera generacion

de computadoras
(1963 — 1980)



Subtemas

Subtemas:

Subtema: Presentacion

Subtema 1: Los productos
comunicativos globales

*Subtema 2: Los medios colectivos: la
convergencia tecnologica, semantica
y economica

*Subtema 3: Metamodelo
Pragmatico de la Comunicacion
(MCP)
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Subtema 1: Los productos comunicativos globale @ INEMI
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Para entender la conceptualizacion de
productos comunicativos globales, debemos
tomar la conceptualizacion de Giddens (2000,
citado en Trejo, 2001) de la globalizacion
contemporanea, antes de las tecnologias de
la informacion la division territorial, era la que
generaba las divisiones culturales, de
desarrollo y de consumo; en la actualidad las
TIC s acortan esas divisiones fisicas desde lo
consumos mediaticos globales. Un ejemplo
de productos comunicacionales globales es
poder ver el la pelicula de Spiderman en
Ecuador y compartir Memes, sobre la pelicula
de todas partes del mundo.
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GLOBAL/LOGCAL

LA CIRCULARIDAD LOCAL
Permite el flujo economico y
La circularidad social dentro del dmbito
global permite el  regional o nacional. A través
libre flujo de los de los flujos en bolsas de
mercados valores o inmigraciones.

internacionales.
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Existen conceptos de globalizacion que se
basan en la uniformidad desde la postura
gue el acceso a la informacion genera como
comportamientos estandarizados;, pero
sociologos como Brunner (1999, citado en
Trejo, 2001) propone una vision la
construccion social y cultural de la sociedad
globalizada como una sociedad hibrida vy
multifacética que toma de diversos
consumos globales y locales para construir
su identidad social.




Subtema 1: Los productos comunicativos globales @ N:m

Esta conceptualizacion de lo glocal,
retoma las contradicciones de la
Sociedad de Masas, donde se
consideraba que un grupo de
personas solo tenian pensamientos
compartidos (colectivos y no
individuales), la glocalizacion es otra
forma de evidenciar que los
comportamientos sociales se
conectan e interactuan entre los
consumos individuales y colectivos.
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Subtema 1: Los productos comunicativos globales

Desde esta vision
glocalizacion, se genera una nueva
oportunidad en la produccion de los
productos comunicativos locales, porque
deben tener un interes universales
desarrollados en entornos locales,
permitiéndose la difusion y el consumo global,
pero a sSu Vvez genera una mayor
competitividad entre producciones
comunicacionales de paises con un mayor
desarrollo econdmico y artistico versus paises
gue recién esta invirtiendo e innovando en los
productos culturales.

integradora de |la

;ﬂ @ informacién aumenta la
‘ ‘ N alaala %

— | = Adquisiciones (una

‘O | empresacompraaotray
% | laincorporaasu /
+ | organizacién) la absorbe i las fusiones:

& | - Fusiones (dos empresas,
j_: con patrimonios similares, S ac :
S | fusionan sus i i 'de las 'tECll"I0|09IE!S dela
— organizaciones) se unen i T informacién

i De las dos empresas Mayor

las empresas ejercen y mayor poder
\ e influencia sobre los ciudadanos
- - - | O if_li_-“ ':.
La centralizacién de capital nace y i‘m existe la
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af.:ién, concentracion y privatizacion

La concentracion provoca la reparticion del mercado
entre menos competidores (Nuria Almirén)
V] s oferta- menos competencia

La concentracion en la
sociedad de la

Control de la
informaciéon

Objetivos de la
concentracion

105 (

r ’ - Fenomei jue
uan GariosiGalderon, Mexico, 2013  .cicran

concentraciony

Reduccidén de costos
asociados con la revolucion

Competencia en el

dependencia mercado global

Sila concentracién si no
logra sus objetivos:
Ofensiva (beneficios para
los accionistas) ofensiva
(mantener la pClSiCién ¥ Sinergias entre
beneficios para los s empresas
accionistas) se transforma .

en una mayor Sociedad

concentracion.

Menos empresas Estrategias defensivas

Mayor control vertical
del proceso
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Con la Revolucion Tecnoldgica (3ra. Revolucion
Industrial) se desarrollan nuevos medios
colectivos (en la Sociedad de Masas, los medios
masivos eran los medios colectivos) surgen los
medios digitales donde se desarrolla la
convergencia de medios, es decir existen varios
medios en un solo medio, un ejemplo claro el
Smartphone, ustedes desde su smartphone
pueden ver la television, oir la radio, leer el
periodico y ver peliculas, entre otras
actividades.
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economica

Alcance

. Gmail

ATTACHMIDIA

Creado por Attachmedia 2011

Esta convergencia tecnoldgica
influye en las nuevas formas de
creacion e interpretacion de los
mensajes (semidtica) y los nuevos
modelos de negocios
(economica). Segun Garcia (2006)
la  convergencia  tecnoldgica
generan las siguientes variables
desde su dimension
comunicacional.
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semantica y economica

Desde el aspecto econdmico los
nuevos modelos de negocios,
este  desarrollo  tecnologico
genera un sin numero de
informacion y datos que
permiten a las empresas
identificar tendencias de
consumos, que si el mundo
comercial no se asocia con el
mundo de la informacidn no
podra vender.

OHER
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{QUE ES LA CONVERGENCIA TECNOLOGICA?

Anteriormente las redes
para telecomunicaciones
fueron creadas para otorgar
un solo servicio, por
ejemplo, la television por
cable o el teléfono.

es la capacidad de una red para transportar

Lz digitalizacion
pErmMitic convertir la
informacion gque se

Caon ello, servicios como el
accesa a lnternet no

necesitaron de creacion transporta en lenguaje
de infraestructura binaria,
adicional. Esto permitic que las
redes de

telecomunicaciones
pudieran usarse
para transportar
mas datos.

La convergencia .
tecnologica

diversas sefiales, asi como de un dispositivo Un ejemplo de estos

También la
convergencia es
utilizada en servicios
de salud y otros con
fines sociales,

de recibir diversos servicios, serviclos es el triple
i

play (teléfona,
Internet y TV por
cable).

Otra beneficio es el
maximo
aprovechamiento
de |as redes de
telecomunicaciones,

Entre los beneficios se
encuentra el incremento

de la competencia en
los servicios, o cual genera

mejores precios vy
atencion para los usuarios

S MEXTCO
Wit DORECTADD



Subtema 2: Los medios colectivos: la convergencia tecnologica,
semantica y economica

El icono como
expresion de
comunicacion
toma fuerza en
los medios
digitales, se
modifica la forma
de emitir
mensajes, donde
las significaciones
se fortalecen,
dejamos los
mensajes
estandarizados
por mensajes
abstractos
(semidtica).

La interactividad
como base
fundamental de la

comunicacion, la
realimentacion y
creacion de
informacion en el
momento que
sucede un hecho
permite la
comunicacion
eficaz, se puede
corregir en el
momento de
construccion del
mensaje una mala
interpretacion del
mismo.

La convergencia

de medios que en
la comunicacion

de masas se

evidencia la
combinacion del
audio, con el
video y la
fotografia en el
cine, dejan de ser
exclusivos para el
septimo artey la
hibridacion de
formatos se
impulsa en el
mundo digital.

La
personalizacion
de contenidos,

una accion

centrada al
consumo

individual, el
usuario —

receptor decide
horario,
informacion, tipo
de medio o tipo
de formato que
va a consumir.

LINEMI
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Y por ultimo lo
ubicuoy lo
universal, donde
los consumos

comunicacionales
Seé mueven con
nosotros y nos
acompanan

gracias al
Smartphone,
asimismo estos
consumos
disminuyen las
distancias fisicas
al poder acceder
a diversos
contenidos sin
movilizarme de
mi trabajo, de mi
hogar o donde
me encuentre.
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Este desarrollo tecnologico genera un sin numero de
informacion y datos que permiten a las empresas
| identificar tendencias de consumos, que si el mundo
$500 comercial no se asocia con el mundo de la informacion

millones de délares son los ingresos anuales del servicio
en San Francisco. El mercado local de taxis tiene

ingresos de USS$140 millones cada afio. n O pod ré Ve n d e r.

SOLO EN LONDRES, LOS USUARIOS DE UBER HAN UNO DE LOS DESTINOS MAS POPULARES
REALIZADO MAS DE 20 MILLONES DE VIAJES :  DEL SERVICIO EN SAN FRANCISCO ES EL
DESDE 2012. SE ESTIMA QUE EN ESTA CIUDAD EDIFICIO DEL FERRY, QUE HA

EL SERVICIO INCREMENTA CINCO VECES SU :  ACUMULADO 1'950.000 VIAJES QUE
TAMANO CADA AND. :  TERMINAN EN ESTE LUGAR.

5 8 EN CHINA:

o 1000 191200 100 n.o
es el nimero de paises en . Pl - - es el nimero de
WeAMIITEUION | logionos  dnielos  devigesdelos  (ondepera
pregmih estimadosque  : ultimoscinco  : usuarios de Uber : P8 @/0HMA €
EstE ano. la empresa : anos han en este pais. ; Este pais,
o podria llegar a ¢ terminado en i g:"g#girﬁzgga

recaudar para ¢ laPlaza del | EXP

expandir sus : Pueblo, en : presencia a 50

operacionesen  : Shanghdi. t?;';?é?i:‘;;:]
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Subtema 3: Metamodelo Pragmatico de la Comunicacion (MCP)
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El primer andlisis
de la
comunicacion es

Segun Garcia (2015) estas 7
tradiciones, visiones o teorias se
evidencian en 3 niveles de analisis
£l segundo nivel O pensamiento, estos son:

son las tensiones
dialécticas de la
relacion;

El dltimo nivel
que se centra en
la
metacomunicacio
n



7=

Subtema 3: Metamodelo Pragmatico de la Comunicacion (MCP)

Uniendo las 7 tradiciones que
oo estudian a la comunicacion y los
‘ 4 niveles donde se construyen los
procesos comunicacionales, surge
la propuesta de Scolari del
Teorissdela | Metamodelo Pragmatico de la
' Comunicacion, proponiendo 5
paradigmas (modelos) de estudio
=i\ gplicacion de la comunicacion.

Comunicacion
de Masas

Paradigma
Empirico
Analitico
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