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Objetivo

Diferenciar la evolución de las teorías de comunicación
desde sus inicios en la sociedad de masas y los nuevos
paradigmas en la sociedad de la información.

Introducción

En la Tercera Revolución Industrial o la Revolución
Tecnológica existen varias características como la
renovación y almacenamiento de energías; pero para
nuestro aprendizaje nos centraremos en 2
características: la primera que es la  concepción de la
Red o la Smart grid, la red inteligente y la
automatización de las cosas gracias a la informática. 





Subtemas:
•Subtema: Presentación
•Subtema 1: Los productos
comunicativos globales
•Subtema 2: Los medios colectivos: la
convergencia  tecnológica, semántica
y económica
•Subtema 3: Metamodelo
Pragmático de la Comunicación
(MCP) 
 
 

Subtemas



Subtema 1: Los productos comunicativos globale

Para entender la conceptualización de
productos comunicativos globales, debemos
tomar la conceptualización de Giddens (2000,
citado en Trejo, 2001) de la globalización
contemporánea, antes de las tecnologías de
la información la división territorial, era la que
generaba las divisiones culturales, de
desarrollo y de consumo; en la actualidad las
TIC´s acortan esas divisiones físicas desde lo
consumos mediáticos globales.  Un ejemplo
de productos comunicacionales globales es
poder ver el la película de Spiderman en
Ecuador y compartir Memes, sobre la película
de todas partes del mundo.



Subtema 1: Los productos comunicativos globales

Existen conceptos de globalización que se
basan en la uniformidad desde la postura
que el acceso a la información genera como
comportamientos estandarizados; pero
sociólogos como Brunner (1999, citado en
Trejo, 2001) propone una visión la
construcción social y cultural de la sociedad
globalizada como una sociedad híbrida y
multifacética que toma de diversos
consumos globales y locales para construir
su identidad social. 



Subtema 1: Los productos comunicativos globales

Esta conceptualización de lo glocal,
retoma las contradicciones de la
Sociedad de Masas, donde se
consideraba que un grupo de
personas sólo tenían pensamientos
compartidos (colectivos y no
individuales),  la glocalización es otra
forma de evidenciar que los
comportamientos sociales se
conectan e interactúan entre los
consumos individuales y colectivos. 



Subtema 1: Los productos comunicativos globales

Desde esta visión integradora de la
glocalización, se genera una nueva
oportunidad en la producción de los
productos comunicativos locales, porque
deben tener un interés universales
desarrollados en entornos locales,
permitiéndose la difusión y el consumo global,
pero a su vez genera una mayor
competitividad entre producciones
comunicacionales de países con un mayor
desarrollo económico y artístico versus países
que recién esta invirtiendo e innovando en los
productos culturales.   



 

Subtema 2: Los medios colectivos: la convergencia tecnológica, semántica y
económica 

Con la Revolución Tecnológica (3ra. Revolución
Industrial) se desarrollan nuevos medios

colectivos (en la Sociedad de Masas, los medios
masivos eran los medios colectivos) surgen los

medios digitales donde se desarrolla la
convergencia de medios, es decir existen varios
medios en un solo medio, un ejemplo claro el
Smartphone, ustedes desde su smartphone
pueden ver la televisión, oír la radio, leer el

periódico y ver películas, entre otras
actividades. 



 

Subtema 2: Los medios colectivos: la convergencia tecnológica, semántica y
económica 

Esta convergencia tecnológica
influye en las nuevas formas de
creación e interpretación de los
mensajes (semiótica) y los nuevos
modelos de negocios
(económica). Según García (2006)
la convergencia tecnológica
generan las siguientes variables
desde su dimensión
comunicacional.



 

Subtema 2: Los medios colectivos: la convergencia tecnológica,
semántica y económica 

Desde el aspecto económico los
nuevos modelos de negocios,
este desarrollo tecnológico
genera un sin número de
información y datos que
permiten a las empresas
identificar tendencias de
consumos, que si el mundo
comercial no se asocia con el
mundo de la información no
podrá vender. 



 

Subtema 2: Los medios colectivos: la convergencia tecnológica,
semántica y económica 



 

Subtema 2: Los medios colectivos: la convergencia tecnológica,
semántica y económica 

Este desarrollo tecnológico genera un sin número de
información y datos que permiten a las empresas

identificar tendencias de consumos, que si el mundo
comercial no se asocia con el mundo de la información

no podrá vender. 
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Subtema 3: Metamodelo Pragmático de la Comunicación (MCP) 



 

Según García (2015) estas 7
tradiciones, visiones o teorías se
evidencian en 3 niveles de análisis
o pensamiento, estos son: 

Subtema 3: Metamodelo Pragmático de la Comunicación (MCP) 



 

Uniendo las 7 tradiciones que
estudian a la comunicación y los
niveles donde se construyen los
procesos comunicacionales, surge
la propuesta de Scolari del
Metamodelo Pragmático de la
Comunicación, proponiendo 5
paradigmas (modelos) de estudio
y aplicación de la comunicación. 

Subtema 3: Metamodelo Pragmático de la Comunicación (MCP) 
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