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Tipos de Representaciones en el Lenguaje Visual

1. Unidad 3: Tipos de
Representaciones en el Lenguaje
Visual

Tema 2: Seguin su funcion

Objetivo:

Identificar las Representaciones Visuales Informativas
Reconocer las Representaciones Visuales Comerciales
Identificar las Representaciones Segun Producto
Reconocer las Representaciones Segun Ubicacion

vk N e

Identificar las Representaciones Visuales de Caracter Artistico

Introduccion:

Las representaciones visuales varian segun su funcién: informativas, producto,
ubicacién, comercial, artistica, entre otras. Cada una tiene una finalidad y un objetivo
qgue debe lograr en el publico o su potencial cliente.

La funcidn de cada representacién es importante en el contexto que se utilice, de ello
depende que el mensaje se cumpla, ya que el receptor lo interpreta y el resultado de
esa interpretacién debe desencadenar en lo que busca el emisor.

En la actualidad, la sociedad tiende a consumir los productos que visualiza en las
representaciones comerciales, ya que son mas faciles de memorizar. La ubicacién de los
productos también influye en el momento de decisidn del cliente

Muchas veces la promocidn que se realiza con las representaciones visuales es mas

importante que la propia calidad del producto, dado que se suele vender mejor un
producto popular que un producto bueno
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Tipos de Representaciones en el Lenguaje Visual

2. Informacion de los subtemas

2.1 Subtema 1: Representaciones Visuales
Informativas

“Los productos visuales informativos tienen como objetivo explicito (que no coincide
con el implicito) el traspaso de informacidon entre el emisor y el receptor. Se subdividen
en tres subgrupos: los Productos Informativos Epistémicos, los Productos Informativos
Simbdlicos, los Productos Visuales Didacticos.” (Acaso, M, 2011).

Su objetivo explicito es traspasar informacién del emisor al receptor. Hay tres tipos: la
epistémica, la simbdlica y la didactica.

- Todas las representaciones visuales informativas tienen un fin didactico.

MAXIMO
|POR VEHICULO|

» Division: Productos visuales informativos

Productos
visuales
informativos
Informativa Informativa Informativa
epistémica simbdlica didactica
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Tipos de Representaciones en el Lenguaje Visual

Informativa Epistémica

(Acaso, M, 2011)

Los productos visuales epistémicos tienen como funcién
basica representar la realidad de la forma mas verosimil
posible.

- ==

@ rostro en el espejo o en el agua, las radiografias médicas, las
fotos de pequefio tamafo que forman parte de documentos de
identificacion, los retratos realizados cualquier técnica o las
fotos que se realizan en los viajes son productos visuales que
se asemejan a la realidad en el mayor grado de posibilidad.

o

\__Peee)

Gran parte de las imagenes con funcién epistémica han
acabado por convertirse en imagenes comerciales, como
en el caso de las postales, las esculturas hiperrealistas
(como la de los museos de cera) o de los menus
fotograficos de muchos restaurantes.

-

Dentro de esta categoria que podrian definirse como
informativas epistémicas, dado que su funcion es reflejar a
realidad tal cual es, a través de la prensa y la television.

FORMATO CONTROLADO: FR0018/ v3.0
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Imagenes Informativas Epistémicas: Su verdadera funcion consiste en crear opinion

publica

Informativas Epistémicas

Las herramientas visuales que se utilizan
estan dirigidas a conseguir la semejanza, por
lo que no suele haber elementos retdricos.

Las fotografias que se realizan de los viajes.
Muchas de las imagenes comerciales e
incluso las de las noticias de la prensa vy
television se encuentran en esta categoria.
Estas ultimas imagenes verosimiles; es decir,
semejantes a la realidad, aunque en muchos
casos el mensaje que quieren transmitir esta
relacionado mds con crear una opinién
politica sobre una cuestién que con mostrar
lo ocurrido de forma neutra.

Imagen en un espejo

FORMATO CONTROLADO: FR0018/ v3.0
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Informativa Simbdlica

“Se le da acceso por esta ocasion. Debe utilizar su correo institucional para revisar el
material.” (Balbuena, L, 2014).

“Pretenden transmitir una informacidn, pero de caracter abstracto. No se puede recurrir
a la realidad porque los conceptos no son tangibles, pero si pueden ser representados
(el amor, la paciencia...). Algunos productos visuales informativos simbélicos son: las
banderas, los mapas, las sefiales de trafico, las instrucciones ilustradas para realizar
algo.” (Balbuena, L, 2014).

El objetivo es transmitir determinada
informacion, pero esta es de caracter
abstracto, de manera que no se pueda
recurrir a la realidad, para configurara dicha
imagen.

La realidad no existe, la paz o el odio como
Informativa Simbdlica elementos fisicos tangibles, lo que no quiere

(Maria Acaso) decir que tales conceptos no sean
representables.

Ejemplo:

- Sefiales de transito

- Instrucciones visuales sobre cémo montar
un mueble. (representa procedimientos).
-Las banderas

-Los mapas

COOOPOPPOLOP
SPOPOPOLIOPP®
DPPOLPOPPOPOT O
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b

FORMATO CONTROLADO: FR0018/ v3.0



© Universidad Estatal de Milagro — UNEMI

;/“\“ UNEM'
) ONLINE

Tipos de Representaciones en el Lenguaje Visual

Informativa Didactica

a N

INFORMATIVA
DIDACTICA

= J

@ utiliza para que el receptor adquiera algin
conocimiento. Por lo general las unicas
imagenes que tienen una funciéon didactica
explicita son las que se utilizan para la
ensefianza. El resto de las imagenes suelen
tener una funcion didactica implicita, es decir,
todas las imagenes pretenden ensefiar algo al

@:eptor. /

6 objetivo es transmitir determinaa
informacion para que el receptor aprenda uno
o0 varios conceptos.

Existe un contado grupo de imagenes que tiene
una funcién didactica explicita: los libros. Sin

anargo, se amplia el concepto j

~

Se incluyen las imagenes que nos rodean, pues
las representaciones visuales tienen una
funcién didactica implicita. Todas las imagenes
sean del tipo que sea, intentan ensefiar algo

= /
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2.2 Subtema 2: Representaciones Visuales

Comerciales

Representaciones Visuales
Comerciales

Su funcion principal es la de vender un producto o un
servicio. Pueden clasificarse segun el tipo de
producto que se quiera vender o segln la ubicacion
de dicho producto. Son las que predominan en las
ciudades occidentales.

Casi todas tienen en comun que se utilizan como
recuso en la mercadotecnia o marketing. El
marketing es el conjunto de estrategias que utilizan
las empresas para satisfacer a los clientes de la forma
mas rentable. Esta disciplina, relativamente nueva,
lleva utilizando la imagen como principal forma de
estrategia para vender un producto desde los afios
noventa.

Es a partir de la promociéon donde se utilizan las
imagenes con la finalidad de mostrar y atraer al
consumir al producto que se quiere vender.

Muchas veces esta promocion es mas importante
que la propia calidad del producto, dado que se suele
vender mejor un producto popular que un producto
bueno.

Casi siempre en este tipo de imagenes primero se
escribe un texto, briefing, en el que se definen las
caracteristicas y funciones que debe tener el
producto visual.

Otras dos cualidades especificas de este tipo de
representaciones visuales son: su caracter efimero y
la obligatoriedad de representar la marca. Por lo
general estas imagenes se utilizan para una campana
comercial que suele durar unos cinco meses
aproximadamente.

» Definicion

“Si el soporte que elegimos para representar la realidad pasa a ser de tres dimensiones,
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como ocurre con la escultura, también tenemos la posibilidad de que los resultados sean

fijos o en movimiento.” (Acaso, M, 2011).

Percepcion Tridimensional

Los elementos visuales, figura, tamaiio,
color y textura, transmiten una primera
sensacion de profundidad. La

superposicion, por ejemplo, sugiere que
un objeto estd mas proximo que el otro.

El cambio de tamafio de una figura,
produce sensacién de profundidad se
tiende a pensar que esta mas cerca la
mayor de dos figuras iguales.

Sobre fondo claro, los colores oscuros
aparecen mas cercanos. Los calidos
parecen acercarse, los frios alejarse. La
gradacion de un color sugiere
profundidad.

Las texturas mas gruesas parecen mas
proximas que las sutiles. Los planos
texturados en gradacion sugieren
profundidad. La curvatura o
guebrantamiento de una forma plana
puede ser percibida como una desviacion
en la profundidad

Si se agregan sombras se enfatizan los
volimenes y se configuran los espacios
circundantes. La luz es un elemento basico

en la percepcion de la profundidad.

FORMATO CONTROLADO: FR0018/ v3.0
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2.3 Subtema 3: Representaciones segun producto

-

\

Representaciones
Segun Producto

~

/

Conseguir que el producto alcance unas ventas
importantes.

(as dedicadas al entretenimiento parece que sélo tienen u}
fin: divertir al espectador. Sin embargo, la mayoria de las
imagenes de este tipo encubren también objetivos

comerciales. Esto sucede, por ejemplo, cuando el producto
de entretenimiento es un producto en si, como una pelicula
0 una revista, entretiene, pero también se paga por

strutarla. j

Dependiendo de la importancia de un programa u otro los
anunciantes preferiran un tipo de franja horaria u otra. Son
productos visuales para el entretenimiento: las fotos de

revistas, los comics, los coleccionables, los formatos
televisivos dedicados al entretenimiento, las peliculas ya sean

@ cine o DVD, las ilustraciones de juegos, etc. j

FORMATO CONTROLADO: FR0018/ v3.0

11



© Universidad Estatal de Milagro — UNEMI

Tipos de Representaciones en el Lenguaje Visual

(CaNE

2.4 Subtema 4: Representaciones segun su ubicacion

FORMATO CONTROLADO: FR0018/ v3.0

Hay algunas diferencias entre las representaciones
visuales colocadas en el interior de los puntos de
venta y las que estan en el exterior.

Las que estan en el exterior son aquellas que se
ubican en lugares donde el consumidor no estd en
posicién de compra: anuncios por la calle, o en los
periddicos o la televisidon

Todo estd previsto y pensado para ejercer una
determinada funcién.

El visual merchandising es el sistema de gestién de la
comunicacion visual de la mercancia en el punto de
venta.

Se utiliza practicamente todo el recinto comercial,
desde fachadas al uniforme de los vendedores o la
musica que se pone en el establecimiento. Cuando
comienzan a proliferar las tiendas en las que el
vendedor desaparece como individuo que muestra la
mercancia y el cliente puede observarla e interactuar
con ella libremente, surge la necesidad de que sea el
propio producto el que se venda por si mismo.

12
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2.5 Subtema 4: Representaciones Visuales de Caracter

Artistico

-

Representaciones
Visuales de Caracter
Artistico

~

-

Las representaciones artisticas implican una
intencionalidad por parte del autor por crear
conocimiento critico que provoque alguna reaccion

en el espectador. Por otro lado, este conocimiento
debe estar realizado a través de un cédigo nuevo y

personal.
)

@) todas las representaciones visuales S(E
artisticas ya que, como se ha dicho, para que una
imagen se convierta en un objeto de arte debe
generar un conocimiento critico. Debe plantear al

espectador un conocimiento que vaya mas alla de la
recepcion de una informaciéon planteandole
Qestiones que es necesario analizar. /

4 N

Otra de las caracteristicas de las representaciones
visuales artisticas es la necesidad de crear un

FORMATO CONTROLADO: FR0018/ v3.0

cédigo nuevo para cada objeto. Un cédigo que
evidentemente ha de tener unas referencias que
permitan al espectador descodificarlo.

\ )
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Conclusion

Los productos visuales informativos tienen como objetivo explicito el
traspaso de informacion entre el emisor y el receptor.

Se subdividen en tres subgrupos: los Productos Informativos Epistémicos,
los Productos Informativos Simbodlicos, los Productos Visuales Did4cticos.
Los productos visuales Epistémicos tienen como funcién basica representar
la realidad de la forma mas verosimil posible.

Los productos visuales Simbolicos tienen como objetivo transmitir
determinada informacién, pero esta es de caracter abstracto, de manera que
no se pueda recurrir a la realidad, para configurar dicha imagen.

Los productos visuales Didacticos son las que se utilizan para la ensefianza.
Representaciones segin Producto intentan conseguir que el producto alcance
unas ventas importantes.

Las representaciones visuales segin su Ubicacion colocadas en el interior de
los puntos de venta y las que estan en el exterior. Las que estan en el exterior
son aquellas que se ubican en lugares donde el consumidor no estd en
posicién de compra

Bibliografia

»

»

»

»

»

»

»

»

»

Dondis, D. (2014). La sintaxis de la imagen. Introduccién al Alfabeto Visual.
México.

Dondis, D. (2015). A Primer of Visual Literacy. Audiovisual Instruction. MIT
University Press Group Ltd.

Acaso, Maria (2011). Lenguaje Visual. Barcelona: Paid6s Comunicacion.

Hernandez Herrera, P (2011). Mundo audiovisual: el secreto de sus palabras.
La Habana. Editorial Pueblo y Educacidn.

Joly, M. (2009). Introduccién al andlisis de la imagen. Ediciones La Marca,
Argentina.

Paredes, A. (2002). Manual Estratégico de Imagen Politica. IEESA-CEA
México.

Fernandez, P. (1999). La Afectividad Colectiva. Alfaguara. México.

Debray, R. (1998). Vida y muerte de la imagen. Historia de la mirada en
Occidente. Barcelona: Paid6s Comunicacion.

Moles, A. (1991). La imagen. Comunicacién funcional. México, Editorial Trillas

FORMATO CONTROLADO: FR0018/ v3.0

14



	1. Unidad 3: Tipos de Representaciones en el Lenguaje Visual
	Tema 2: Según su función
	Objetivo:
	Introducción:

	2. Información de los subtemas
	2.1 Subtema 1: Representaciones Visuales Informativas
	2.2 Subtema 2: Representaciones Visuales Comerciales
	» Definición

	2.3 Subtema 3: Representaciones según producto
	2.4 Subtema 4: Representaciones según su ubicación
	2.5 Subtema 4: Representaciones Visuales de Carácter Artístico

	3. Conclusión
	4. Bibliografía

