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Objetivo del programa Duracion

CONSTRUIR UN PLAN DE COMUNICACION Y MARKETING DIGITAL QUE SEA APLICADO, 120 HORAS ACADEMICAS
CENTRADO EN EL DOMINIO Y CONOCIMIENTQ DE MEDIOS DIGITALES PARA Modalidad
ESTABLECER ESTRATEGIAS DE COMUNICACION Y MARKETING EFECTIVAS, odalidal

LOGRANDO LOS OBJETIVOS DE CADA ACCION EN EL PLAN.

VIRTUAL
CONTENIDO:
MODULO 2
MODULO 1
Unidad 1
Unidad 1

Plataformas de marketing digital

Fundamentos de comunicacién digital
- Modelo de negocios, plataformas y productos.

- Visién, misién, valores, objetivos estratégicos y metas.
- Customer experience.

- Andlisis FODA, fuerzas competitivas y cadena de valor.
- Estrategia de atraccién y conversion.

- Construccion del proposito y la aportacion de valor.

- Auditoria de Imagen Digital

Unidad 2
nida Unidad 2

Conceptos filoso6ficos, visuales y abstractos para elaborar bases de o, . .
. - S Plan de comunicacion y marketing digital
elementos aplicados al disefio del Plan de Comunicacion.

. s - Estrategia digital. - Tendencias.
- Estrategias de comunicacion.

i o - Disefio de Plan de Comunicacién y marketing digital.
- Creacion de insights.

- Plan de Comunicacién
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